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Introducao a revista relatério de 10 anos.

Em uma década, muita coisa mudou. A evolucao da rede
Origens Brasil®.

Debaixo da copa das arvores: historias do nascimento da
rede.

Os grandes marcos dos 10 anos.

Uma falha de mercado e os mecanismos financeiros da
rede, pilotos de PSA, Capital de Giro e Custo de Producao.

Relatoério de transparéncia, resultados e impactos de 2025.

Onde comprar e como fazer parte?
As principais cadeias produtivas da rede.

Inovacao em comunicacao: pilotos do Guia de Uso de
Imagem da rede Origens Brasil®.

Dicas para reflorestar o pensamento.
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SOMOS UliA REDE

Toda transformacdo comeca com uma pergunta.

H& dez anos, ela era urgente: como forta-
lecer e ampliar economias que sao capa-
zes de manter a floresta em pé?

Embora naquele momento muitas politi-
cas, programas e projetos j& haviam sido
desenvolvidos, a sociobioeconomia ainda
ocupava um espaco timido no debate pu-
blico. Naquele momento, nao existia uma
secretaria dedicada, uma estratégia na-
cional ou um plano estruturado para im-
pulsionar a sociobioeconomia. O préprio
termo ainda nao havia se consolidado
para definir esse modelo, que articula
conservacao da natureza, inclusao social
e valorizacao dos saberes tradicionais.
Falava-se, sobretudo, em produtos flo-

restais nao madeireiros (PFNM) e cadeias
da sociobiodiversidade. Além disso, as po-
liticas publicas voltadas ao tema ocupavam
um espaco limitado na agenda do Estado e
do desenvolvimento econémico.

Apesar dos desafios persistirem, hoje sabe-
mos ainda mais que nao existe solucao para
a crise climatica sem as florestas. E nao
existe floresta viva sem quem a protege.

Foi nesse contexto que nasceu Origens
Brasil®. Antes de sermos uma rede, nasce-
mos como uma iniciativa de valorizacao das
cadeias da sociobiodiversidade na Amaz6-
nia, com um sistema de garantia baseado
em relacées comerciais éticas, com produ-




tos rastreados e com garantia de origem,
totalmente customizado para a realidade
dos territérios, povos e populacdes tradi-
cionais da Amazdnia. Mais do que aproxi-
mar compradores e produtores, a iniciati-
va surgiu para construir relacdées de
confianca. Conectar empresas comprome-
tidas com novos modelos de desenvolvi-
mento a povos indigenas e comunidades
tradicionais, demonstrando na pratica,
que era possivel produzir riqueza manten-
do a floresta viva.

Origens Brasil® evoluiu. Junto dos povos
tradicionais e organizac6es da base, apri-
moramos as principais necessidades dos
atores envolvidos e ganhamos maturidade
por meio da experiéncia. Em 2019, enten-
demos que haviamos nos tornado uma
rede, e essa percepcao se consolidou no
nosso | Encontro de Governanca. Foi tam-
bém neste ano que recebemos importan-
tes reconhecimentos, como o Prémio In-
ternacionaldelnovacao paraaAlimentacao
e Agricultura Sustentavel, concedido pela
ONU/FAO; e a certificacao em Tecnologia
Social pela Fundacadao Banco do Brasil,
além de sermos finalistas no prémio Ka-
terva.

Mas uma rede nao
nasce pronta, ela é
tecida lentamente.

Fio a fio. N6 a n6. Relacao por relacao.

Ao longo de dez anos, novos ter-
ritérios foram se conectando,
organizacdoes comunitarias se

fortaleceram, empresas passaram a rever
suas formas de comprar da Amazonia. O
que comecou como uma articulacao para
promover negbcios éticos tornou-se um
ecossistema de colaboracao, inovacao e
confianca.

Esta revista conta uma pequena parte des-
sa trajetéria. Em breve, lancaremos o livro
de 10 anos de Origens Brasil®, que contara
os caminhos percorridos pela rede, as ino-
vacoes, os erros e as solucoes fortalecidas
pela Amazénia viva de forma mais profun-
da. Nao apenas os resultados alcancados,
mas as pessoas, 0S encontros e as esco-
lhas que permitiram construir uma experi-
éncia consistente de fortalecimento da so-
ciobioeconomia na Amazoénia.

Hoje, sabemos que nao existe solucao para
a crise climatica sem as florestas. E nao
existe floresta viva sem quem a proteja.
Essas histérias precisam ser contadas.

Porque toda rede
conta uma histoéria.

E esta

continua
sendo crilada
praticada e
fortalecida.
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EM UMA DECADA,

MUITA COISA

MUDOU.

DEZ ANOS QUE
MUDARAM A AMAZONIA,
E TAMBEM A FORMA
COMO O MUNDO OLHA
PARA ELA.

A crise climatica deixou de ser
uma projecao para se tornar
parte do cotidiano. Ondas de
calor recordes, secas extre-
mas, incéndios florestais e
eventos climéaticos cada vez
mais intensos reforcaram uma
certeza: proteger as florestas
nao é apenas uma questao
ambiental. E uma condicdo
para o futuro.

Ao mesmo tempo, uma nova
palavra ganhou forca: Socio-
bioeconomia.

Ao longo do tempo ela tem se
tornado mais presente, pas-
SOu a ocupar mais as estraté-
gias dos governos, das empre-
sas, das pesquisas das uni-
versidades e organismos in-
ternacionais como uma das
solucdes para promover de-
senvolvimento aliado a con-
servacao. A Amazdnia tem
sido vista como um territério
de solucoes. Mas quem vive
na floresta sempre soube
disso. Sociobioeconomia é
uma palavra que tenta repre-
sentar o que ha muitos anos
vem sendo feito por povos in-
digenas, comunidades tradi-
cionais e suas economias. O

© Simone Giovine - Kapranpoj com cocar de canudos Tl Las Casas

desafio nunca foi criar esse
conhecimento. Foi fazer com
que ele fosse reconhecido, va-
lorizado e gerasse renda justa.
Sendo capaz de fazer frente a
intensa ameaca das ativida-
des ilegais e predatoérias.

EM REDE,
APRENDEMOS E
EVOLUIMOS MUITO.

Em 10 anos, foram mais de
150 relacées comerciais fa-
cilitadas, muitas delas de
longo prazo, mais de 38 mi-
lhées de reais movimenta-
dos, diversos tipos de produ-
tos, inovacdes, pesquisa e
desenvolvimento, fortaleci-
mento das organizacoes co-
munitarias, cooperativas

surgiram, povos ampliaram
suas estratégias de produ-
cao e comercializacdo, em-
presas co-criaram produtos
com territérios e com outras
empresas, desenvolvemos
GT (grupos de trabalho) de
comércio ético, de comuni-
cacado, muitas campanhas
foram lancadas, demos visi-
bilidade a nossa causa,
fomos reconhecidos pelo
publico nas redes sociais, na
midia, em eventos, em pon-
tos de venda, feiras conheci-
das como Naturaltech e Na
Rosenbaum. Muitas empre-
sas e organizacoes comuni-
tarias aderiram a rede e
fomos reconhecidos inter-
nacionalmente por diversos
prémios e instituicoes de
pesquisa.
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MAS A AMAZONIA MOSTROU QUE
APENAS CONECTAR OFERTA E
DEMANDA NAO SERIA SUFICIENTE.

Fortalecer a sociobioeconomia exigia enfren-
tar desafios historicos: distancias continen-
tais, logistica complexa, acesso limitado a
crédito, conectividade, fortalecimento das
organizacoes comunitérias, desenvolvimento
de politicas puablicas. E um grande passivo
histérico de desvalorizacao dos conhecimen-
tos e culturas tradicionais.

A SOLUCAO TAMBEM PRECISOU
EVOLUIR.

Ao longo de dez anos, a rede Origens Brasil®
deixou de ser apenas uma conexao entre
quem produz e quem compra para se tornar
um ecossistema de colaboracao. Hoje, reane
garantia de origem, rastreabilidade, gover-
nanca em rede, monitoramento de resultados
e impactos, e incorporamos inovacoes como
a ferramenta de custo de producao e os me-
canismos financeiros, como os pagamentos
por servicos ambientais e os arranjos de ca-

pital catalitico. E tudo isso também apoia os
diadlogos e aincidéncia em politicas publicas.

0S RESULTADOS REVELAM A
POTENCIA DESSA CONSTRUCAOQ
COLETIVA.

Atualmente, a rede conecta mais de 5 mil
produtores, pertencentes a 79 povos indige-
nas e comunidades tradicionais, mais de 70
organizacoes comunitarias, mais de 20 ongs
e mais de 40 empresas. Estes povos conser-
vam cerca de 58 milhoes de hectares de flo-
resta distribuidos em seis territérios amazo-
nicos. Nesse periodo, o volume de negécios
movimentados cresceu de R$ 519 mil para
R$ 38,8 milhdes.

A historia da rede Origens Brasil® demonstra
que a sociobioeconomia nao se constréi ape-
nas com produtos ou contratos. Ela se cons-
tréi com relacoes de longo prazo, confianca,
inovacao, aprendizado coletivo, testando,
errando, evoluindo e a conviccao de que va-
lorizar a Amazonia viva e seus povos é tam-
bém construir solucées para um dos maiores
desafios do nosso tempo.
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A historia de nascimento da rede que nasceu para dar visibilidade,
renda e dignidade a quem mantém a Amazonia em peé.

Historicamente, comunidades tradicionais e
povos indigenas vivem um paradoxo: sempre
estiveram entre os principais responsaveis pela
conservacao da Amazdnia, inclusive por meio
das atividades tradicionais extrativistas, mas
nao sdo remunerados por esse servico. Em mui-
tas cadeias produtivas, predominam relacoes
comerciais marcadas por pouca transparéncia.
Os produtores tém baixo poder de negociacao,
as empresas conhecem pouco a origem dos pro-
dutos e a histéria de quem mantinha a floresta
em pé dificilmente chegava ao consumidor.

Nas ultimas décadas, esse cenario comecou a
mudar com o fortalecimento da sociobioecono-
mia, o surgimento de novas iniciativas e o inte-
resse crescente de empresas e consumidores
por cadeias mais responsaveis. Ainda assim,
muitos desafios persistem para garantir merca-
dos estaveis, relacées comerciais mais justas e
o reconhecimento do papel de quem conserva a
floresta.

Cerca de 15 anos atras, o ISA (Instituto Socioam-
biental), atuando na regido da Terra do Meio no
Paréa, com todo seu histérico de trabalho com po-
vos indigenas e populacdes tradicionais, procu-
rou o Imaflora (Instituto de Manejo e Certificacao
Florestal e Agricola), que tinha um forte histérico
atuacao com o setor privado e com sistemas de
certificacao socioambiental. Essas duas institui-
cdes se uniram para articular a criacao de um nova
iniciativa. Um bloco de areas protegidas acabara
de ser criado na Terra do Meio, no Para, e as comu-
nidades necessitavam da criacdo de uma econo-
mia local responsavel compativel com o mercado
e com a manutencao das areas protegidas.

“A proposta era criar um instrumento que desse
transparéncia e garantias socioambientais para
que empresas pudessem ser estimuladas a cons-
truirem relacées comerciais éticas e diferenciadas
com territérios e os povos da floresta”, conta Pa-
tricia Cota, diretora adjunta do Imaflora. Quando
foram ouvir as comunidades, ouviram uma frase



que influenciou muito a construcdo de Origens
Brasil®: “Queremos que vocés ajudem a gente a
abrir a copa das arvores e mostrar que embaixo da
floresta tem gente que produz ao mesmo tempo que
mantém a floresta em pé.”

Em um movimento pioneiro entre 2017 e 2019, as
duas instituicoes comecaram a facilitar a cons-
trucdo da iniciativa e seu Sistema de Garantia de
forma participativa. Este sistema esta organizado
em quatro pilares: garantia de origem e rastreabi-
lidade, comércio ético, governanca em rede e mo-
nitoramento de resultados e impactos. Com uma
plataforma digital proprietéria, que cruza e avalia
todos os dados de producao e comercializacao,
dando transparéncia e gerando uma inteligéncia
de dados coletiva. Mais que um selo, foi criado um
sistema de garantia leve, adequado ao baixo risco
e a realidade de quem vive e produz na floresta
todos os dias.

“A rede Origens Brasil® nasceu de uma inquietagado.
Viamos como referéncia os selos de certificacdo
buscados por empresas para atestar praticas sus-
tentaveis e agregar valor a seus produtos, mas ha-
via lacunas frente & realidade das cadeias produti-
vas indigenas e extrativistas na Amazénia. A propria
origem em florestas protegidas, que prestam servi-
COS ecossistémicos, passou a ser o principal ponto
de conexdo com os compradores. Com décadas de
trabalho com indigenas, ndo haver acées de valo-
rizacdo voltadas a comunidades me incomodava
bastante.” André Vilas-Boas, conselheiro da rede
Origens Brasil®.

Hoje a rede conecta milhares de produtores, em
seis territérios que somam milhoes de hectares
conservados.Eocontextoaoredorevoluiu;oBrasil
lancou seu Plano Nacional de Desenvolvimento
da Bioeconomia e Sociobioeconomia tornando-a
uma estratégia nacional e a COP30 em Belém

colocou a sociobioeconomia no dentro do debate
climatico global.

Mas o coracdo da rede Origens Brasil® esta para
além dos nameros, esta em dar visibilidade para
as histérias dessas pessoas, debaixo da copa
das arvores. Quando o consumidor escaneia um
QR Code e descobre quem esta por tras daquele
produto, ele nao esta apenas comprando, esta re-
conhecendo que na floresta ha gente, com hist6-
rias e um modo de vida que merece ser valorizado.
Por tras daquele produto, existe uma causa. To-
das essas historias sao também visibilizadas por
outros meios de comunicacao como as redes so-
ciais, sites, matérias, participacado em documen-
téarios e etc.

Os desafios seguem grandes, e um deles é con-
tribuir para transformar o servico ambiental que
esses povos prestam em remuneracao concreta.
Manter a floresta em pé regula o clima, gera chuva
e protege a biodiversidade, o que é central para
a mitigacao dos efeitos do aquecimento global e
producao de alimentos. Esse trabalho tem valor,
mas ainda nao é remunerado como tal. Se nao
houver valorizacao econdmica, essas cadeias di-
ficilmente se sustentarao.

Origens Brasil® nasceu para dar visibilidade e va-
lorizacao econd6mica as populacoes tradicionais e
povos indigenas que mantém a floresta em pé. O
sistema de garantia que se transformou em uma
rede, que por sua vez possui um sistema de ga-
rantia. Essa rede cresceu e aprendeu muito ao
longo desses 10 anos, encontrando novos cami-
nhos, novas solucdes para o mesmo desafio. E é
isso que seguimos construindo, porque para de-
safios complexos como esses que valorizem de
fato a Amazdnia viva, sdo necessarias solucoes
construidas com maltiplos atores e em rede.
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2012

Grupo de trabalho e
estudos de viabilidade para
criacao do Origens Brasil®.

Consulta a especialistas,
empresas, organizacoes
locais e populacoes
tradicionais e povos
indigenas.

Pioneiros em levara
AmazoOnia e povos para
a Feira, incentivando o
comércio ético entre
empresas, populacoes
tradicionais, povos

Criacao do Comité
Territorial do Xingu e
do Conselho Gestor.

1° Ida a Naturaltech: 'P-r.'éﬁild'Mélxh;-)._rés'

2013

T VT e

Negocios paraoClima
em 2018 concedido pela
~ Climate Venture.

19 Comité de Empresas
Primeira pesquisa de

~ percepcao de valor feita

indigenas e 1S
‘pela FEA/USP.

consumidores.

Certificacao como
Tecnologia Social pela
Fundacao Banco do Brasil.

Finalista do Prémio
Katerva 2019.

| Encontrao | Comité

L rede’ darede em territorial do
chegamos em 16 Al LOrI¢ i o
g Alter do Chao. Solimées. Rede Origens Brasil®, apoiada pelo

Fundo Amazdnia, ganha prémio da
ONU por trabalho inovador que alia
comunidades e a florestra em pé.

empresas.

| Encontro de Governanca
da rede Origens Brasil®.

Passamos a nos enxergar
como rede.

32 versao da plataforma
de dados Origens Brasil®.

Reconhecimento
de Tecnologia
Social
da Fundacao
Banco do Brasil.

Rede Origens Brasil®
recebendo o prémio Prémio
Internacional de Inovacao para
a Alimentacéao e Agricultura
Sustentaveis, promovido pela
FAO, 6rgao da ONU para
Agricultura e Alimentacao.
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plataforma de dados
da Terra do Meio, Tls Kayapés e  Origens Brasil®.

Parque Indigena do Xingu.

il T W

2014

Avanco no desenho
da estruturacao e
funcionamento do

Origens Brasil®.

Reuniac'de Pa
Indigena do Xingu
para aperfeicoamento
do sistema de

rastreabilidade.

2016

O NASCIMENTO

W | Comité Territorial do
i Norte do Para.

.\ Origens Brasil® ultrapassa
R$ 3,5 milhoes de redis de | |

Lancamento oficial

mOV|rn.entagao financeira. i lz?]lck:,fggt%%% oA A BT (o
M’& Inicio da escalagem/ Orivans Brasil®
. aceleracdovia FERU0 eem—mmmEy T pe VR ETIS, DIGSL -
j Amazonia.

22 versao da plataforma de
dados Origens Brasil®.

2020

De volta
as arigens

Pandemia nao interrompeu
arede, pelo contrario,
acelerou a demanda por Pesquisa de percepcao de
comércio ético. marca - Origens Brasil® como

32 maior marca reconhecida

em sustentabilidade para
pessoas com envolvimento
Arranjos de apoio no tema.

emergencial para algumas Il Encontro de Governanca da
comunidades na pandemia. rede Origens Brasil®.

Il Comité de Empresas. Segunda pesquisa de
percepcao de valor feita
pela FEA/USP.

Il Encontro de Governanca
realizado online.

© Lilo - Resex do Riozinho do Anfrisio 99
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~ darede Origens Brasil®.

Avaliacao de parcerias comerciais
automatizadas.

Lancamento da nova plataforma
de dados da rede Origens Brasil®.

IV Encontro de Primeira grande
Governanca, campanha coletiva
]  presencia da rede Origens

Urtos
influenciadores
envolvidos.

2022

Bioeconomia
Inclusiva na Amazonia
- na Stanford Social
Innovation Review
Brasil, com estudo
sobre a rede Origens
Brasil®.

E

Nova versao da
plataforma digital.

Abertura do Encontro | Encontro
Melhores Negocios Multissetorial
para Amazoénia com da Borracha em

Raimunda Rodrigues - Rondbnia.

e Adevaldo Dias.

Curadoria para criacao da
Gondola. Floresta Faz Bem do

.. 2@ 2 Carrefour.

| Comité Territorial Unificado.

I modelo de capital catalitico
na cadeia do pirarucu.

IEEncontro=; | -
Multissetorial da pj-*
Borracha em Brasilia.

8.6
MILHOES +4.000 CALHA
movimentados no ano, produtores DO PURl,J.S’
maior movimentacao narede 0 6° Territorio
em 8 anos.

10



10 ANOS FORTALECENDO A
- SOCIOBIOECONOMIA
‘DA AMAZONIA, EM REDE

" Pilotos dos mecanismos financeiros:
- PSA, Capital Catalitico.

Pilotos da ferramenta de custo de

producao. . S

Terceira pesquisa de percepcaode

valor feita pela FEA/USP. oo

Lancamento de duas campanhas
criadas com base nos processos
do Guia de Uso de Imagem da rede
Origens Brasil®.

3° Comité de Empresas.

V. Encontro de Governanca da rede
Origens Brasil® em Belém.
- e -

. |

jd

Inicio do.Desenvolvimento
do mecanismo de pagamento
por servicos ambientais da
rede Origens Brasil®.

Estudo de custo de
pr'cé 'raca ias da

| Solucdes
Brasileiras
ra Desafios
lobais:

Inaficadon s =
Eartbibved Prive g o - . . em nosso site

‘produt
= "l:"t_(;; O
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A Amazdnia presta
servicos ecossistémicos
essenclals para a vida.

BIODIVERSIDADE, REGULACAO DO CLIMA, CAPTURA E ARMAZENAMENTO
DE CARBONO, GERACAO E REGULACAO DE CHUVAS EM TODO UM
CONTINENTE. MAS QUEM PAGA POR TODOS ESSES SERVICOS?

“Se quem mantém grande parte dessa floresta
conservada sdo povos indigenas e comunidades
tradicionais, que vivem e produzem na floresta, por
que ndo sao remunerados por esses servicos? Seto-
res inteiros se beneficiam de tudo isso sem pagar. E
Isso, € uma grande falha de mercado”

Luiz Brasi Filho, gerente de sociobioecomia no
Imaflora e da rede Origens Brasil®.

No Brasil a maior fonte de emissdes é o desmata-
mento. Segundo o MapBiomas, nos Gltimos trinta
anos, terras indigenas perderam apenas 1% de toda
sua vegetacao nativa. Enquanto em propriedades
privadas, esse nimero chegou a mais de 20%. Ainda
assim, os fluxos financeiros seguem na imensa
maioria para quem desmata.

Se hainvestimento disponivel, por que ele nao esta
direcionado para esses servicos tao essenciais
paraavida?

Em 10 anos de rede Origens Brasil®, com toda essa
inteligéncia coletiva criada e articulada, percebeu-
-se que relacdoes comerciais mais éticas eram
somente uma das solucées que poderiam gerar
renda justa para a valorizacao das florestas. E que
essa solucao sozinha, precisa ser acompanhada de
outros mecanismos de valorizacao.

Mas se a governanca em rede, e os modos de vida
dos povos indigenas e comunidades tradicionais
sao baseados em colaboracdo, porque nao
ampliar a atuacao da rede para outras solucoes,
que juntas, podem gerar o impacto necessario
para manter a Amazénia viva?

Foi ouvindo a necessidade dos territérios, os
desafios das empresas e o debate técnico das
organizacdes nao governamentais que seguem
na linha de frente da sociobioeconomia que
Origens Brasil® desenvolveu e pilotou novos
mecanismos financeiros.

Pagamento por servicos ambientais, arranjos de
capital de giro e ferramentas de custo de produ-
cao, sao as inovacoes da rede. Juntamente com o
sistema de garantia da rede e as relacées comer-
ciais mais éticas, podem ampliar consistentemen-
te oimpacto que arede é capaz de alcancar. E mais
do que isso, inspirar outros biomas, paises, siste-
mas, redes e organizacoes que queiram seguir pelo
mesmo caminho de valorizacao da floresta, esca-
lando, em redes, o potencial da sociobioeconomia.

Por fim, todas essas solucdes sao modelos aplica-
dos para que a escala possa vir através das politi-
cas publicas.



PSA - PAGAMENTO POR SERVICOS AMBIENTAIS

A rede desenvolveu um mecanismo de pagamento por
servicos ambientais (PSA), que reconhece e valoriza os povos
e comunidades tradicionais da Amazénia. Ele possui duas
formas de valorizacao.

« Componente 1: Pagamento por hectare de floresta
conservada, alinhado aos parametros do TFFF. Calculado
através de um raio médio de influéncia/conservacao.

« Componente 2: Pagamento de prémio por quilo de
produto produzido e comercializado com floresta em pé
na rede Origens Brasil®.

Os recursos somados pelos componentes 1 e 2 sao direcionados as associacées e cooperativas para
apoio direto na estruturacao das cadeias, governanca territorial, compra de equipamentos, formacao,
etc.

A rede pilotou a solucao em cadeias produtivas prioritarias e com estrutura, e ja foram realizados 5
pilotos do mecanismo de PSA, somando um valor total de R$ 292.980,80, em parceria com 7 associacdes
nas cadeias de castanha, pirarucu, borracha e murumuru nos territérios Solimdes, Calha do Purus e
Xingu. 348 produtores tradicionais ja foram beneficiados com o PSA da rede Origens Brasil®.

Atualmente sdo R$2.5 MM para realizar os pilotos de PSA e testar toda a metodologia, e finalizar
modelagem da sustentacdo financeira. E um recurso direcionado diretamente para os territorios,
reconhecendo e valorizando os servicos ambientais prestados.

CAPITAL CATALITICO

Arede avanca na estruturacao do capital catalitico, um recurso
que visa apoiar operacdes em cadeias da sociobiodiversidade
com desafios em acessar o crédito e capital de giro. Na prética,
esse recurso funciona como uma ponte: ajuda a destravar
operacoes de crédito, assumir os riscos das primeiras perdas,
diminuir os juros e dar mais previsibilidade para organizacoes
comunitarias, como inicio de safra, oscilacdes de preco ou
atrasos de pagamento. O objetivo ndao é substituir o fluxo
comercial tradicional, mas tornar as negociacoes mais viaveis
e que, muitas vezes, poderiam nao acontecer no tempo
necessario da floresta e das comunidades.

Aliniciativa é desenvolvida em parceria com organizacdes parceiras como a Conexsus e Amazon Investor
Coalition.

FERRAMENTA DE CUSTO DE PRODUCAO

Com o objetivo de criar uma metodologia que inclua a
realidade dos territérios para levantamento e calculo dos
custos de producao de produtos da sociobiodiversidade, a
rede iniciou a construcdao da metodologia de custo de
producao no final de 2024, visando fortalecer a gestao dos
negocios comunitarios, dar subsidios para melhores
negociacoes e influenciar as politicas publicas de PSA e
pagamento de precos minimos (PGPM BIO). Até o momento,
a metodologia foi aplicada as cadeias de castanha, cumaru,
pirarucu e borracha, somando 18 coletas de dados em 14
areas protegidas. Nesse periodo, estreitamos novas
parcerias com o coletivo da castanha, com o Observatério Castanha-da-Amazénia (OCA), com o coletivo
do pirarucu e com o Projeto Enlaces para aplicacao da metodologia e criar uma grande inteligéncia de
custos nas cadeias.

A metodologia desenvolvida e os primeiros dados agrupados foram compartilhadas com a CONAB e
Ministério do Desenvolvimento Agrario (MDA) , abrindo novas possibilidades de contribuir para o
aperfeicoamento das politicas publicas e contribuindo para ampliar o acesso e a escala da mesma.

13
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Relatorio de Resultados el

e Impactos de 2025

O ano de 2025 foi marcante para a rede Origens
Brasil®. Avancamos inovagdes, ampliamos
parcerias comerciais, criamos novos grupos de
trabalho, fortalecemos nossa presenca nos
territorios e seguimos crescendo em nuamero de
empresas participantes. Foi também um ano de
intenso aprendizado coletivo.

Ao mesmo tempo, 2025 refletiu os efeitos dos
eventos climéticos extremos vividos na Amazdnia
em 2024. A seca severa e as alteracoes no regime
das aguas comprometeram o manejo tradicional de
diferentes cadeias da  sociobioeconomia,
reduzindo a producao, afetando a geracao de renda
das comunidades e evidenciando a crescente
vulnerabilidade da floresta as mudancas
climaticas.

Como o Sistema de Garantia Origens Brasil® esta

estruturado em quatro pilares — garantia de
origem e rastreabilidade, comércio ético,
governanca em rede e monitoramento de

resultados e impactos — foi possivel acompanhar
esses efeitos de forma integrada. A plataforma
digital da rede, que redne informacoes de toda a
cadeia, transformou as percepc¢oes dos territérios
em evidéncias concretas. Os dados reforcam que,
diante de uma crise climatica cada vez mais
frequente, fortalecer apenas a comercializacao ja
nao é suficiente. E necessario combinar mercados
éticos com novos mecanismos financeiros capazes
de reconhecer e valorizar quem mantém a floresta
em pé.

A cadeia da castanha foi a que mais sentiu esses
impactos. A safra de 2025 registrou uma das

° 1@ ()
* ANOS °

g

maiores quedas j& monitoradas, segundo a
Embrapa, provocando reflexos expressivos na
movimentacao financeira da rede. O volume de
negocios caiu 96%, passando de R$ 2,8 milhdes em
2024 para R$ 93,6 mil em 2025. Mais do que
nameros, essa reducao representou um aumento
da pressao econdmica sobre comunidades que
dependem da floresta para sua subsisténcia e
geracao de renda.

A cadeia do pirarucu também enfrentou
dificuldades. A elevacao precoce das aguas do rio
Solimbes durante o periodo de manejo reduziu em
42% o volume de pescado comercializado.

A COP 30, sediada no Brasil, na Amazoénia, também
foi - 'um movimento importante para a
sociobioeconomia, esquentando os debates sobre
essa agenda no Brasil. E também levando para a
Conferéncia a sociobioeconomia como uma das
solucdes de enfrentamento & crise climatica. E
sabido que a transformacao que buscamos é
urgente, mas €& também um processo de
construcao.

Este relatério de 2025 estéa sendo lancado em 2026,
ano em que celebramos os 10 anos da rede Origens
Brasil® e também o ano em que consolidamos
caminhos de fortalecimento, agregando novas
solucdes a nossa atuacao coletiva.
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RECEITA DA REDE
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R$ 38.803,006,00

em transacdes comerciais acumuladas
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QUEM FAZ A REDE

4,967

produtores cadastrados
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91

Crescemos 5,1%
emrelacao a 2024 eem

2025 éramos 41 empresas
construindo relacoes éticas na Amazonia.
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AREAS EM QUE A REDE ATUA

Passamos de 44 areas com
comercializacao em 2024,
para 48 areas em 2025,

um aumento de 9%.

areas
protegidas

. Ok
“ 48

49

46 46

19

1 1 @ areas protegidas
4 com comercializacao
9
2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

62

milhdes
de hectares
de floresta

06

grandes
territérios
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E SE TODA PRATELEIRA
DE SUPERMERCADO
AJUDASSE A MANTER

A FLORESTA EM PE?

O selo da rede Origens Brasil® ndo é apenas
um selo. E um convite para conhecer a histéria
por tras de cada produto.

Ao encontrar o selo, o consumidor usa o
celular para ler o QR Code e descobrir, com
transparéncia, de onde veio aquele produto,
quem esteve envolvido na producao e qual o
impacto daquela compra na floresta e nas
comunidades.

Cada produto carrega a origem
socioambiental: o territério, o povo, a
matéria-prima. O consumidor nao compra sé
castanha, chocolate ou um cosmético: compra
a certeza de que sua escolha fortalece quem
mantém a floresta em pé.

O selo transforma uma simples compra em

CONHECA

AQUI 0S ONDE

PRODUTOS  dri=di
E ONDE e
COMPRAR

9} &
2y D)
3 e%

Viisvia s

uma conexao real entre quem produz e quem
consome.

Durante dez anos, milhares de pessoas
ajudaram a tecer esta rede: povos indigenas
e comunidades tradicionais, organizacoes,
empresas e parceiros.

Mas ela se expande quando alguém escolhe
fazer parte dela e desta causa.

Cada compra consciente fortalece relacdes
justas, valoriza quem vive da floresta e ajuda
a manter esse ciclo em movimento.

COMPRAR NOS
MARKETPLACES:

amazon







A rede Origens Brasil® é formada
por povos indigenas e populacoes
tradicionais, negdcios comunitarios,
empresas, ongs e instituicoes
financeiras.

Conheca aqui quem faz parte:

ORGANIZACOES
COMUNITARIAS

-\ ¥ f - JT‘“‘:‘L

APIWX | AIWA | UMIRA | ACIMET | AMIRT | AACRDSU | ASSOCIAGAO AITEX -XIPAYA | ACORQA | ACRQAT | ACORQAT | ASSOCIACAO MAE DOMINGAS | AMAFLOTA | CAMURA
AMURMAM | ASSOCIAGAO DOS PRODUTORES RURAIS INDIGENAS PANANG | ASSOCIACAO UGOROG'MO | PATJAMAAJ | DUKARIA

ONGS E
INSTITUICOES
DE APOIO
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FACA PARTE DESSE
MOVIMENTO PELA
SOCIOBIOECONOMIA.

Conheca as modalidades de membresia possiveis
para fazer parte da rede que gera inteligéncia
coletiva e solucoes para o fortalecimento da
sociobioeconomia, por meio de relacdes
comerciais mais éticas, garantia de origem,
rastreabilidade e mecanismos financeiros.

Se vocé é uma empresa que compra produtos da
sociobiodiversidade ou que nao compra, vocé
pode fazer parte dessa causa e desta solucao de
manutencao da floresta em pé por meio
valorizacao da producao e modos de vida de povos
indigenas e comunidades tradicionais.

Entre em contato conosco pelo formulario do
nosso site ou por email no
contatos@origensbrasil.org.br, nosso prazo de
resposta é de até 10 dias Gteis.
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VOZES DA REDE

(2]
Eu fico feliz do Origens ter sido
criado na minha RESEX, na minha
comunidade. Ele trouxe uma facilidade
de negociacoes, 0 modo de rede de
trazer empresas que se interessavam
no nosso produto, na nossa histéria,
no nosso modo de vida.
99

RAIMUNDA RODRIGUES,

extrativista da Terra do Meio e
s6cia-fundadora da Maz6 Mana

Fonte: Instagram @origensbrasil

o

()

Fazer parte da historia desses 10 anos
do Origens, pra mim é uma satisfacao
muito grande. E muito importante na
minha vida, porque a gente tem
aprendido um com o outro. Essa parceria

que a gente tem construido tem

fortalecido e melhorado muito o nosso

trabalho do manejo.

RAIMUNDO QUEIROZ,

manejador e um dos
coordenadores do complexo de
pesca do Grupo Pantaleao

Fonte: Instagram @origensbrasil

Fazer parte do Origens vai muito mais
além de ter uma parceria somente pra
mercado. Ela influencia muito também
esse termo da parceria, da amizade, e da
briga pelo coletivo, pelo direito. E isso fez a
gente se sentir mais valorizado dentro da
rede que luta pra que a floresta se
mantenha em pé.
%9

KWAZADY XIPAYA,
lideranca do povo Xipaya

Fonte: Instagram @origensbrasil

() 6»
Dar um valor justo e reconhecer o trabalho
de quem preserva a floresta é um
beneficio para o planeta todo. Fazer parte
da rede Origens Brasil® é fazer parte de
uma rede de empresas que aprendem,
compartilham experiéncias e fortalecem
quem conserva a floresta.

%9

CARLOS LOPES,

coordenador de Projetos
Socioambientais na VEJA

Fonte: LinkedIn origensbrasil

Quando o cliente compra esse tipo de
produto, esta contribuindo para o
desenvolvimento e o crescimento dos
produtores de comunidades amazonicas,
gerando renda e, a0 mesmo tempo,
apoiando a conservacao da floresta.

: o
JULIA CARLINI,

gerente de Sustentabilidade
do Grupo Carrefour Brasil

Fonte: Reportagem AgFeed
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A rede tem avancado muito, a ferramenta
de custo de producao por exemplo, organiza
dados para dimensionar o custo real da
sociobiodiversidade, valorizando a mao de
obra e fortalecendo os negécios
comunitarios. Ao traduzir a complexidade
logistica, sazonal e territorial do campo em
dados técnicos consistentes, ela fornece ao
poder publico subsidios reais para precos
de referéncia, linhas de crédito e incentivos
alinhados a realidade da floresta. qo

MARIANA FINOTTI,

analista de Dados Sénior de
Sociobioeconomia no Imaflora

()

i

Sao muitos os beneficios de
trabalhar e pertencer a uma rede
de negbcios sustentaveis.
Colhemos experiéncias que sao
socializadas e resultam em
melhorias que afetam toda a
estrutura do projeto e das cadeias

produtivas envolvidas. ()

CLEBER OLIVEIRA DE ARAUJO,
consultor no Instituto Kabu

Fonte: Relatério anual Origens Brasil® 2022

i
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Precisamos de territérios demarcados e
protegidos para que a matéria-prima nao
acabe, e de comércio justo, como fazemos
com a rede Origens Brasil. O jovem
indigena precisa sentir que sua cultura é
fonte de dignidade e autonomia.

KATILCIA MANOEL,

gerente Administrativa
e financeiro da Wariré

6
E visivel e palpavel o quanto essas
parcerias sao importantes para
viabilizar o que temos de rentavel
em nosso territério, gerando assim
melhoria de vida de forma
sustentavel e cuidando de nossa
casa que é a floresta. .

POLYANA AUGUSTO RODRIGUES,
técnica na Rede da Floresta

Fonte: Relatério anual Origens Brasil® 2022

Fonte: Instagram @origensbrasil

6

A nutricao estd em um momento de
transformacao, e a Amazonia pode
ser uma ferramenta de mudanca.
Nossas decisdes de consumo tém

uma responsabilidade enorme para
transformar a inddstria alimenticia
em um modelo mais sustentavel e

nutritivo <9

GUSTAVO NADER,
CEO da AMAZ

Fonte: Reportagem Food Connection
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AS PRINCIPAIS CADEIAS
QUE MOVIMENTAM A REDE
ORIGENS BRASIL®

CASTANHA DA AMAZ@N IA

'?_,J—""' o AU
' o P “'\ '-5.1 A castanha é colhida por mdos que conhecem o
B tempo da floresta. Cada castanha que cai no cesto
é fruto de um ciclo que respeita a floresta. A cadeia
da castanha movimenta comunidades inteiras, gera
renda para centenas de familias e prova que o melhor
negodcio é aquele que mantém a floresta em pé.

O latex que um dia explorou, hoje fortalece. Os

v seringueiros voltaram a sangrar a seringueira e

agora recebem nao s6 pelo produto, mas também

. pelo servico de manter a floresta em pé. A borracha

nativa da Amazonia é a prova de que um ciclo de explora-
cao pode ser reescrito como um ciclo de protecao.

\ls Semente nativa que perfuma a Amazbnia e gera
Z\\ renda sem derrubar uma s6 arvore. O cumaru é
colhido no chao da floresta, processado por comuni-
dades tradicionais e vendido para industrias de perfuma-
ria e cosméticos que valorizam o extrativismo sustenta-
vel. Uma arvore que vale mais em pé do que derrubada.

Cada peca carrega a alma do artesdo e a memoria
dos antepassados. Cestarias, ceramicas, colares e

grafismos contam a histéria da cosmologia (o[ povos
inteiros. O artesanato dos povos néo é lembranca, é pro-
tagonismo. Eo jovem indigena sentir que sua cultura &
fonte de dignidade e autonomia.

J




y % 0 peixe que ensinou a comunidade a cuidar dos
= & lagos e da floresta. O manejo do pirarucu salvou a
espécie da extincao e transformou ribeirinhos em

gestores reconhecidos do proprio territério. Cada peixe

manejado é resultado de acordo coletivo, respeito ao
ciclo reprodutivo e orgulho de quem vive do rio.

~

O coco que sustenta familias inteiras sem derrubar

uma palmeira. As quebradeiras de coco produzem o

6leo, farinha, massa de bolo pronta, uma cadeia

inteira que gira em torno de uma s6 palmeira. O babacu é

a forca de quem vive da floresta, que transforma o fruto
em renda e mantém a floresta de pé.

Da casca da arvore escorre um 6leo que cura, protege e
gerarenda sem derrubar a floresta. A copaiba é extraida a
partir do conhecimento tradicional e respeito ao tempo

da natureza, transformando saberes ancestrais em
ingredientes valorizados pela medicina, pela cosmética e
pelo mercado de bem-estar. Uma arvore que segue viva,
produzindo riqueza por muitos anos.

g A

Das sementes e frutos da floresta nascem ingredientes
que carregam biodiversidade, conhecimento e valor.
Andiroba, murumuru, breu branco e tantas outras espé-
cies dao origem a Oleos e manteigas produzidos por
comunidades que conhecem o tempo de cada arvore. Sao
ativos que conectam a Amazénia as industrias, mostran-
do que a floresta em pé produz inovacao, renda e futuro.

\_

PIMENTAS

Pequenas no tamanho, gigantes em identidade. Cultiva-
das e beneficiadas por povos indigenas e comunidades
tradicionais, as pimentas carregam sabores, histérias e

modos de vida transmitidos entre geracoes. Cada varie-
dade expressa a diversidade dos territérios amazdnicos e
transforma conhecimento ancestral em renda, valorizan-
do a cultura de quem faz da floresta sua casa.




26

CONHECA

sHISTORIAS
“FLORESTA

COMO AS PARCERIAS COMERCIAIS PODEM AMPLIAR AS VOZES
DOS POVOS INDIGENAS E POPULACOES TRADICIONAIS E GERAR
VALOR PARA TODOS OS ENVOLVIDOS?

Um dos compromissos e das potencialidades
das empresas que fazem parte da rede é
levar mais longe a causa da floresta em pé
para mais pessoas, seus consumidores,
clientes e parceiros.

Porém, fazer isso dentro de parametros éticos
que assegurem os direitos dos povos e também
deem todo respaldo e seguranca para as
empresas, € um desafio, que a rede Origens
Brasil®, coletivamente, decidiu encarar.

Desde o inicio das parcerias comerciais,
tinhamos um desafio: como comunicar a histéria
dessas parcerias, com as devidas salvaguardas?
Foram diversas campanhas desenvolvidas em

rede, desde de 2016, e em 2024, no Grupo de
Trabalho de Comércio Etico da rede, identificamos
a necessidade de criar parametros orientadores
para campanhas de comunicacdo. Deste
movimento surgiu o Guia de Uso de Imagem com
Povos Indigenas e Populacdes Tradicionais da
rede Origens Brasil®, criado coletivamente com a
participacado de membros diversos como
empresas, comunidades, ongs e também uma
consultoria especializada. O processo foi
amadurecendo e em 2025 e 2026 duas campanhas
foram realizadas como “projetos piloto”
orientados pelo Guia. Duas parcerias que geraram
renda no territério com a producao audiovisual,
além das parcerias comerciais.
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T 3 A A campanha Biomas FC, do Mercado Livre,

- 5 .| traz as mulheres do Grupo Tecume da
Amazdnia dentro da sua narrativa, em um
momento em que o futebol estava no centro
das atencdes, trazendo holofotes para a
causa da Floresta em Pé. O Grupo faz parte
do programa Biomas a um Clique e tem seus
produtos disponiveis na géndola da rede
Ml Origens Brasil® no marketplace. Renda gerada a partir da
producao audiovisual, pagamento adequado por participacao de cada individuo e para o coletivo, termos de
uso de imagem adaptados a realidade local, tempo e canais de uso limitados e definidos com a comunidade
sao uns dos diferenciais desse processo, gerando mais seguranca para a empresa e para a comunidade. Além
de todo lucro das vendas das camisas ser revertido para comunidades da rede Origens Brasil®:

Veja a campanha:

"Quando nos conectamos ao universo do futebol, da moda e da arte local, acessamos linguagens que ja fazem
parte da vida de familias em todo o Brasil e conseguimos ampliar o dialogo, romper barreiras e levar a causa e o
orgulho da nossa sociobio para cada vez mais pessoas. Para o Mercado Livre € uma forma de concretizar o seu
proposito de democratizacdo de acesso e 0 seu compromisso de entregar o melhor do Brasil, valorizando tudo

aquilo que torna nossa cultura dnica, e usando o alcance do nosso ecossistema para gerar awareness e
beneficios econémicos para a rede”

Laura Mota, Gerente de Sustentabilidade no Mercado Livre

O curta Castanha Kayap6: da floresta
amazébnica as prateleiras do Carrefour | ~-d
Floresta Faz Bem estéa disponivel no youtube Eh:%.,

do Grupo e retrata uma parte da tradicdo do [ Ao aer

Assista ao curta:

povo Kayapd na coleta de castanhas e o > 4L
desenvolvimento da marca propria, a PI'Y, da -Ir .
COOBA-Y, a Cooperativa Kayap6 que hoje :-;.-..'...5 .

J venda as castanhas dentro da Gdndola
Floresta Faz Bem. Todo processo de consulta, acordos e
realizacao foi feito com o apoio da Associacao Floresta Protegida, com a facilitacao e orientacao da rede
Origens Brasil®. O filme foi pensado para mostrar a realidade do territorio, respeitando os prazos, a consulta
prévia livre e informada, pagamento adequado por participacao de cada individuo e para o coletivo, além da
doacao de todo material bruto, para acervo do povo.

“Com a expansao do Floresta Faz Bem, ampliamos a presenca de produtos da sociobiodiversidade amazénica.
Este video mostra o inicio da cadeia produtiva de um desses produtos: a Castanha-do-Brasil, colhida no
territério do Xingu pela COOBA-Y, cooperativa representante do povo Kayapé. Ela carrega cuidado com o

territério, geracdo de renda e valorizagcao de saberes tradicionais. Quando esses produtos chegam
a prateleira, aproximam quem consome de quem protege a floresta todos os dias.”

Trecho retirado do Linkedin do Grupo Carrefour Brasil

Essas duas campanhas mostram que a

comunicacao pode e deve ser estratégica e sensivel,

que é possivel gerar valor para todos os envolvidos e o) ORIGENS
gue novos modelos de parceria podem sim BRASIL®
fortalecer a causa, as empresas e a geragao direta origens brasii

de renda nas comunidades. E um longo caminho a

ser percorrido, mas que com a inteligéncia coletiva

darede, sera fortalecido. Ampliando a visibilidade, o
impacto e posicionamento de quem realmente Sévoce ja faz parte da rede
valoriza a floresta em pé. Origens Brasil®, vocé também pode
Se vocé ja faz parte da rede Origens Brasil®, vocé participar do GT de Comunicacao e das
também pode participar do GT de Comunicacao e campanhas coletivas da rede. Procure a

das campanhas coletivas da rede. Procure a equipe

administradora e solicite fazer parte, vocé sera equipe administradora e solicite fazer

muito bem vindo(a). parte, vocé serd muito bem vindo(a).
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Para conhecer mais sobre a Amazdénia, a
sociobiodiversidade, as culturas e modo de vida
de populacdes tradicionais e povos indigenas.

e a

maior reducéo de
desmatamento da
histéria e revela a
dimenséao do desafio |
de preservar a
floresta.
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